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"Quem ndo é visto, ndo é lembrado.”

— Philip Kotler
(Considerado o pai do marketing moderno.)
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MPA Automacao

Ha 15 anos no mercado, a MPA Automacao se destaca por oferecer solu¢cdes completas e inovadoras nas areas de
robodtica, automacao industrial, engenharia elétrica e na montagem de painéis elétricos e eletrocentros.
Reconhecida pela sua expertise, a MPA atende com eficiéncia os desafios tecnoldgicos dos mais diversos setores

industriais, sempre priorizando qualidade e inovacao.

Areas de atuacio principais:

e Robdtica industrial e solucdes automatizadas;
Automacao industrial e softwares de gerenciamento;
Engenharia elétrica aplicada a projetos industrials;
Montagem de painéis elétricos, pneumaticos e eletrocentros.

Setores atendidos:
Atuamos em industrias como alimentos e bebidas, farmacéutica, mineracao, quimica, cimento, automobilistica e

construcao civil, sempre oferecendo solucdes personalizadas e sustentaveils.



Ideologia MPA G varores

ETICA
Trabalhar com total transparéncia e integridade em todos os

@__Po NEGOCIO Orocessos.
( =

JUNTTOS transformando desafios em
solucdes tecnologicas. SEGURANCA

Garantir um ambiente seguro e propicio para a exceléncia no
desenvolvimento das atividades.

J  MISSAO .
7 o VALORIZACAO DAS PESSOAS
W, Desenvol\{er solugGes movaqloras e Fornecer o crescimento e o desenvolvimento continuo de Nossos
engenharia POr meio da

colaboradores, fornecedores e clientes, criando condi¢cdes que

transformacao tecnoldgica, com um
PromMmaovam seu sucesso e bem-estar.

enfoque colaborativo e orientado
para resultados.

QUALIDADE
Buscar a exceléncia em todos 0s Nossos projetos e servigos,
VISAO visando a plena satisfacao de nossos clientes.
Q Ser reconhecida entre as principais -
empresas de integracao do mercado INOVAGAO
nacional até 2025, liderando com Promover a criatividade e a busca de melhoria continua para
Inovacao e exceléncia. liderar com solucodes tecnoldgicas avancadas.
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| Introducao

Este manual de marca € um documento que regulamenta os padrdes de qualidade e critérios da
correta aplicacao da marca e identidade visual da MPA, tanto em veiculos de comunicacao, quanto
em materiais produzidos internamente em ambientes internos e externos.

A MPA orienta-se pela exceléncia constante, em todos 0s processos e niveis da organizacao. Estamos
fortemente envolvidos com as praticas de negdcio sustentaveis e apoio as causas socials, sempre
buscando construir relacdes solidas e genuinas, envolvendo os nossos colaboradores, clientes,

fornecedores, parceiros e comunidades que servimos.




Estabelecer e fortalecer a marca MPA Automacao exige uma atuacao coordenada em diversas frentes, garantindo
qgue colaboradores, clientes, fornecedores, parceiros e outros publicos sejam capazes de identifica-la e
compreender seu posicionamento.

A comunicacao desempenha um papel essencial nesse processo, e a identidade visual € um dos seus aspectos mais
relevantes.

A identidade visual da marca MPA é a forma como ela se apresenta ao publico — como seu home é exibido em uma
logomarca, as cores predominantes utilizadas em diferentes pecas de comunicacao e nos ambientes, o estilo das
IMmagens Nnos materiais promocionais, a personalidade transmitida em um catalogo ou mesmo em um e-mail
corporativo. A consisténcia e a uniformidade nas solucdes visuais sao fundamentais para consolidar a imagem da
mMarca e comunicar seus valores.

Este guia aborda os elementos essenciais da identidade visual da MPA Automacao - logomarca, paleta de cores e
tipografia institucional — e fornece exemplos de aplicacao, orientando todos aqueles responsaveis por sua gestao.
Além disso, estabelece diretrizes sobre o tom de voz da comunicacao, refletindo a expertise da MPA em solucoes
tecnoldgicas e seu compromisso continuo com inovacao, eficiéncia e confiabilidade.



https://mpaautomacao.com/
https://mpaautomacao.com/

| Arquitetura da Marca

AQui, apresentamos o nucleo da nossa identidade — a nossa marca. Ela traduz nossa histdria, Nnossos objetivos e nossa promessa
aos clientes. Nas proximas paginas, exploraremos as variagcoes de aplicacao, os elementos e as diretrizes que garantem

coeréncia em todos os contextos.

De forma hierarquica, o icone -
composto por formas geométricas
que remetem a precisao, solidez e
integracao - estd posicionado a
esquerda. Suas cores  distintas
destacam-se, simbolizando a uniao
entre tecnologia e eficiéncia,
caracteristicas que definem a
iIdentidade da MPA Automacao. Este
elemento visual transmite
modernidade e robustez, reforcando o
conceito de inovacao continua.

.........................................................

A tipografia do nome MPA foi
projetada para refletir solidez e
dinamismo, trazendo uma
abordagem contemporanea C
tecnoldgica.

A fonte utilizada € a Archivo Black, em
caixa alta, que reforca clareza e
Impacto visual.

Branding € o conjunto de acdes alinhadas ao posicionamento, proposito e valores da marca.




| Paleta de Cores

A utilizacao consistente da paleta de cores da MPA reforca a identidade visual da marca, garantindo sua presenca soélida e

reconhecivel em diversos contextos.

PALETAPRINCIPAL I B

As cores da MPA foram selecionadas para transmitir atributos essenciais da marca. O vinho representa elegancia, forca e
sofisticacao, destacando-se em ambientes formais e tecnoldgicos. O branco simboliza clareza e pureza, sendo ideal para criar
contrastes e proporcionar uma estética equilibrada. Ja o cinza evoca estabilidade, profissionalismmo e modernidade, reforcando
a conflanca nos produtos e servicos oferecidos.

O QUE E?

CINZA
BORDO

BRANCO

ESCALA PANTONE

A Pantone atua como referéncia em
guia de cores e padronizacao, e é
muito utilizada na industria grafica.

B 656565
. #6B001B

HFFFFFF

RGB

As cores RGB sao chamadas de “cor
luz”. S3o usadas sempre que O
destino final de um projeto for o meio
digital, ou seja, postagens em midias
sociais, e-mail marketing, imagens
para web, telas de computadores ou
celulares, TV, dentre outros.

101, 101, 101
101, O, 27

255, 255, 255

CMYK

O sistema CMYK é utilizado na
producao de materiais ImMpressos,
como papel timbrado, pastas, cartoes,
dentre outros. E o esque- ma oficial
do universo grafico.

0% 0%, 0%, 60,4%
0%, 100%, 74,8%, 58%

0% 0%, 0%, 0%




| Tipografia

Com a consolidacao da identidade visual da MPA neste

Manual, apresentamos a tipografia que devera ser utilizada em Montserrat ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
todo e qualquer tipo de conteldo textual, seja para objetivos (S;:geq;zla) part?tFtltLlﬂos Vévg - t
comerciais, institucionais ou apresentacoes internas. egrito), sUbLitulos abcdeighijximnopqrstuvxyz
’ P S (Semibold), e textos 1234567890
(Regular).

Para garantir que o0s materiais da MPA sejam uUnicos,
marcantes e perfeitamente alinhados com a identidade visual
da marca, adotaremos as fontes Montserrat e Open Sans
(Quando houver textos mais longos).

Baixar Montserrat no Google Fontes &,

No caso de compartilhamento de documentos em formato de

e-mail, Word ou F?Qwerp.oint, Ic.om destinatérios. gque nao Open Sans ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXY
possuam as familias tipograficas da MPA instaladas, Sugerida para textos Z abcdefghijkimnopgrstuvxyz
recomenda-se o uso da fonte Calibri, uma familia tipografica de mais longos (Regular). 1234567890

sistema compativel com todos os dispositivos, tanto MAC

gquanto Windows.

Baixar Open Sans no Google Fontes &,

Recomenda-se a utilizacao da espessura Regular em textos. Porém, a indicacao
tipografica para textos € de 10 a 12 pontos no corpo de letra, com 14 pontos de

entrelinha.
E permitido o uso de outras fontes mais artisticas somente em titulos e em As fontes citadas também podem ser baixadas facilmente em outros
mMateriais produzidos pelo setor de Comunicacao. sites na internet.


https://fonts.google.com/specimen/Montserrat
https://fonts.google.com/specimen/Montserrat
https://fonts.google.com/specimen/Montserrat
https://fonts.google.com/specihttps:/fonts.google.com/specimen/Open+Sans?query=open+sansmen/Open+Sans?query=open+sans
https://fonts.google.com/specihttps:/fonts.google.com/specimen/Open+Sans?query=open+sansmen/Open+Sans?query=open+sans
https://fonts.google.com/specihttps:/fonts.google.com/specimen/Open+Sans?query=open+sansmen/Open+Sans?query=open+sans

| A Marca

A marca pode ser utilizada em duas versdes: uma HORIZONTAL, de uso preferencial, e outra de modo VERTICAL.

O uso da versao VERTICAL sera indicado somente nas situacdoes em que a versao preferencial nao puder ser utilizada por
qguestdes técnicas de aplicacao.

HORIZONTAL VERTICAL ICONE

E permitido o uso do icone isolado somente nas pecas utilizadas nos perfis oficiais das redes sociais da REAL e em materiais de
uso interno, como marca d'agua e cabecalho de documentos.



| A Marca

Caracteristicas essenciais:

| uNICIDADE | | crAFIA | Uso |
A nossa marca A grafia da palavra A atualizacao dos
€ uma so. ‘MPA" em textos documentos da MPA
Nao é possivel deve ser utilizada com os padroes
criar variantes sempre com as estabelecidos neste
no local da byline letras maiusculas. Manual é

(assinatura). responsabilidade de

cada colaborador(a),
nosso(a) Protetor(a)
da Marca.
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| Variantes de cor

Sempre que possivel, a logomarca deve ser utilizada nas versdes preferenciais de cor. Quando veiculada sobre fundos coloridos
OuU imagens, devem-se preservar seu contraste e legibilidade

VERSAO PREFERENCIAL POSITIVA VERSAO PREFERENCIAL NEGATIVA VERSAO DE USO RESTRITO NEGATIVA
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| Preferéncia de uso da Marca

Sempre que possivel, a marca devera ser utilizada de forma preferencial nas seguintes condicdes: nos fundos claros, aplicar o
logotipo em sua versao original com cores padrao e orientacao horizontal, em fundos escuros, utilize nosso tom exclusivo de

borddé como fundo, com o logotipo em branco, também na orientacao horizontal, garantindo assim a melhor visibilidade e
consisténcia da identidade visual.

HORIZONTAL

HORIZONTAL

ICONE




| Areas de respiro

MARGENS DE PROTECAO/AREA DE INTERFERENCIA VISUAL

Na aplicacao da marca da MPA, a legibilidade deve ser
sempre priorizada. Além das definicoes de cores e tamanhos
minimos, € fundamental respeitar as margens de protecao,
conhecidas como “margem de respiro”. Esses espacos ao
redor da marca garantem que ela nao seja impactada por
elementos externos presentes no mesmo conteudo.

Para garantir o impacto visual e a legibilidade da logomarca,
€& preciso resguardar uma area em torno dela equivalente,
Nno MiniMmo, a metade da altura da letra ‘X.

Portanto, € essencial assegurar que nenhuma informacao
esteja proxima o suficiente para comprometer a
apresentacao da marca ou ultrapassar as margens minimas
estabelecidas como protecao.
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| Dimensoes Minimas

Para assegurar sua legibilidade da logomarca, devem ser respeitadas as dimensdes minimas de veiculacao (8 mm) em
mMateriais graficos. Esta regra pode ser flexibilizada no caso de utilizacao em outras midias, como websites. Em qualquer caso,
no entanto, € fundamental atentar para a perfeita visualizacao de todos os elementos da logomarca.

R E N EEEE R SRR EEEEEEEEEEEEpEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEnnnEnE TassssmsssssEEsssEEEmEnnnnn R nnnnnnnnn® LT




| Reducao da Marca

REDUCAO MINIMA PARA OFF-LINE REDUCAO MINIMA PARA ON-LINE

0,8cm | "MPA 18 px | "MPA

0,5 cm ‘ ' 14 px ‘ '




| Protecdo da Marca

E importante salientar que, visando manter a unicidade da marca Real Estruturas em todos os lugares,
é proibido o acréscimo de elementos ao nosso logotipo. Salvo as excecdes que forem avaliadas e liberadas pela
Diretoria, como a logo de Campanhas e Acoes:

- ,
,{!}:’IPA PEA dpmpa  fgmea
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| Uso incorreto da marca

7

Uma marca nao deve ter 0s seus componentes alterados, seja nas cores, seja nha diagramacao ou nas proporcoes. E
essencial respeitar o que é descrito neste material, para que a marca seja reconhecida com sua aplicacao coerente. Se o

logotipo for descaracterizado, a marca sera deteriorada e sua fixacao afetada.

Confira os exemplos que apontam o que nao deve ser feito:

Nao aplicar como marca d’'agua. Nao aplicar sobre fundos que
Nnao apresentem contraste.

N3ao distorcer. Nao alterar as fontes. Nao desalinhar os elementos. Nao aplicar sombra. Nao aplicar moldura.




| Aplicacoes da Marca

BRINDES, VESTUARIOS E ACESSORIOS

O vestuario e 0s acessorios sao elementos essenciais para reforcar a identidade da MPA. As
técnicas de confeccao de cada item devem orientar a escolha da variante mais adequada para a
aplicacao da marca.

Nesse contexto, podem ser confeccionados itens como camisetas, bonés, lencos, capacetes,
crachas, entre outros. Todos os itens devem incorporar a marca MPA de forma alinhada a estética e
as diretrizes de aplicabilidade estabelecidas neste manual.

. . . . . . . . . LUDMILLA FRADE
Ao projetar e imprimir artigos de papelaria corporativa, reforcamos que é preciso que todas as SUPERVISORA ADMINISTRATIVO
artes apresentem informacdes e design de acordo com o Manual.

"MPA

JUNTOS transformando

s"f’} S : > S
AutoMagao & - desafios em solugées

tecnolégicas.

Painéis &
RobéticA
HMPAENA24

"MPA

JUNTOS transformando
desafios em solugdes
tecnolégicas.

Eﬁ%

1y




| Mascote MPAtito

O MPAtito € o mascote humanizado que representa a MPA,
permitindo que a marca comunique personalidades distintas,

mas sempre destacando seus valores e principios de forma
unica.

A criacao do MPAtito tem como objetivo promover
proximidade e familiaridade com o publico interno, tornando a
marca mais acessivel e acolhedora.

A aplicacao do MPALtito nas pecas graficas € uma estratégia
eficaz para garantir consisténcia no conteudo e simplificar a
comunicacao, facilitando a compreensao da mensagem de
Mmaneira leve e envolvente.




| Conclusao

A aplicacao correta da marca MPA garantira comunicacdes objetivas e assertivas, fortalecendo a

consisténcia e credibilidade da MPA perante o mercado, bem como junto aos publicos internos e
externos.

Este manual nao € apenas um guia; € um norte que nos direciona para um futuro promissor. Por 1SS0,

convidamos cada membro da #EqupeMPA a adotar com entusiasmo nossa identidade e seguir estas
diretrizes em todas as iniciativas.

E lembre-se: nao altere, em hipodtese alguma, os elementos e funcionalidades aqui apresentados.

Contamos com vocé para construir, JUNTOS, uma marca ainda mais forte!



Brandbook MPA 2025
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